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IX. Marketing Nyilt Napok- Marketing "'Szerszamoslada™

Kilencedik alkalommal rendezte meg a kolozsvari MarkeTeam Szakkollégium
hagyomanyérzé éves rendezvényét, a Marketing Nyilt Napokat. A jeles szakmai eseményre
2018. marcius 23-24-én kerult sor a Babes-Bolyai Tudoméanyegyetem Kozgazdasag- és
Gazdalkodastudomanyi Karanak épuleteben.

IX. MARKETING
NYILT NAPOK

Az idei Nyilt Napok tematikaja a Marketing "Szerszamoslada” volt, amely a marketing
szakemberek sok szinti és innovativ eszkodztara. Ez az eszkdztar magaba foglal szdmos olyan
stratégiai és taktikai megoldast, amelyek segitségével a marketing munka hatékonyan és
szervesen hozzajarul a vallalati célok eléréséhez. A ket napos rendezvényen 6t vallalati
szakember latott el benniinket tanacsokkal, hogy miként is hasznalhatjuk ezeket a ,,szerszamokat”
a leghatékonyabban.

A rendezvényt péntek délutan a Wedas Marketing szakért6je, Szakkollégiumunk korabbi
elnéke, Erés Lorant nyitotta meg, akinek a ,Lathatatlanbol lathatd. Reklamtermékek a
gyakorlatban” cimii el6adasa keretein belul betekintést nyerhettiink a kiilonb6z6 termékek
innovativ marketingkommunikaciojanak vilagaba. Ezt kovetéen Polacsek Peéter, a Diversity
Advertising tligyvezet6je — els6sorban a Facebook altal kinalt — célzott hirdetési megoldasok
kiemelkedd szerepére és hozza adott értékére vilagitott ra eldadasaban.

A Kkerekasztal beszélgetésben négy marketing szakérté (Dr. Seer Laszlo, Menyhart
Zsuzsa, Polacsek Péter, Erés Lorant), egy harmad éves egyetemi hallgaté (Deak Balazs, a
Marketeam Szakkollégium elnoke) és a beszélgetés moderatora (Dr. Csepeti Adam) vettek részt.
A pénteki kerekasztal beszélgetés soran olyan kérdések mertltek fel, mint példaul: Mit érdemes
tanulni  marketingbsl?, Milyen feladatokat latnak el a marketing szakemberek? Hogyan
befolyasolja a technoldgiai haladas a véllalati marketing tevékenységet?. Ezen kivil tobbek
kdzott sz0 esett a marketing megitélésér6l és az ujonnan megjelent trendekr6l is. A felsorolt
kérdéseken kivul olyan téméak is érintve voltak, amelyek kapcsan mindenki kitudta fejteni a
véléményét. Ez a beszélgetés mind a résztvevok es az érdeklddd kozonség részére is erdekes
kérdéseket, témakat érintett, olyanok szamara is érthet6 volt az eszmecsere, akiknek még nincs
sok marketinges vagy altalanos munka tapasztalatuk.
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Dedk Balazs ( harmad eves egyetemi hallgatd)

“Szamomra egy kulonleges élmény volt az, hogy egy asztalnal lhettem olyan szakkértékkel,
akik mér tapasztaltak a marketing terlletén. Annak ellenére, hogy kevés munka tapasztalattal
rendelkezem, ratudtam hangolddni a beszélgetés témajara a  szakkollégiumi és szakmai
gyakorlati tapasztalataimat hasznalva.”

A masodik napon Bata-Jakab Zsofia, a Magyar turisztikai Ugynokség Divatiparért
Felel6s lgazgatOja kezdte az eléadas sorozatokat a ,,Paradigma valtas a Magyar divatiparban” cim
alatt. El6adasdban ravilagitott arra, hogyan reklamozzdak a nemzetk6zi markédkat a
nagyvarosokkal, és a fogyasztok hogyan kapcsoljak dssze az egyes varosokat a kiilonb6zé divat
markakal. Az igazgaté-asszony arr6l is hosszasan értekezett, hogy a Magyar divatipar hol
helyezkedik el a nemzetkozi divathoz képest, és hogy milyen fejlesztéseket kivannak hozni a
Magyar divatipar fejlédése érdekében. A Magyar Turisztikai Ugynokség Divatiparért Felelés
hazai szakma aktuélis szerepléinek bevonasa neélkil, hiszen nincs annal értékesebb, mint a
tapasztalatok megosztasa — hangsulyozta Bata-Jakab Zsofia.

Doru Supeala folytatta a Nyilt Napokat egy roman nyelvii eldadassal. Doru Supeald a
Selgros volt marketing igazgatéja el6adasaban elmondta, hogy nekiink mint jévendébeli
marketingeseknek milyen feladataink lesznek egy munkahelyen. Az eléadé megmutatott 2-3
allashirdetést, hogy mi is a feladata egy marketingesnek. Azonban kiemelte, hogy egy jo
marketinges egyutt kell, miik6djon a sales részleggel, ahhoz hogy sikeres tudjon lenni. A nagy
vallalatoknal sokszor a sales hatarozza meg a termékek arait, valamint a termékek eladasi helyét.
A gyakorlati életben egy marketingesnek nem elég csak a hagyomanyos marketing mix-et
ismernie, ugyanis a feladatkdr sokkal komplexebb és 6sszetettebb mint a 4P alapt marketing mix.
A szakember egy 16 P mentén szervezetd keret rendszert mutatott meg nekink, de véleménye
szerint a feladatok szama még szélesebb is lehet. Végezetul azt a tanacsot adta, hogy
marketingesként ne elégedjiink meg a promovalassal és prébaljunk egyiittmiikddni a sales
osztallyal és a menedzsmenttel.

A kovetkez6 eléadast Menyhart Zsuzsa, a proClick digitalis tgynokseg fiok menedzsere
tartotta, aki el6adasaban ravilagitott arra, hogy az online fellileteken mennyire egyszertien
nyomon koveté a fogyasztok magatartasa, ami igy remek Iehet6séget ad a piacon levd
vallalatoknak, hogy megismerve 6ket a szamukra legoptimalisabb kampanyokat tervezzék meg és
implementaljak. Az tgynokseg leggyakrabban hasznalt online feluletei a Google és a Facebook,
amelyek segitségével kiemelkedd konverzios ratakat képesek produkalni.

Az eseményt Csula-Albert Andrea, karunk egykori diakja zarta. El6adasaban ravilagitott
arra, hogy mi, a jovo marketingesei miért is kellink a piacnak. Annak ellenére, hogy
szamtalanszor hallottuk méar azt, hogy marketinggel akarki tud foglalkozni, meg, hogy nem
szllkséges ehhez marketing végzettség, mégse higgyjunk ezeknek a vélekedéseknek. Az
mondhatd ugyanis j0 marketingesnek, akinek mar meg van a specialis hattér tudasa, valamint ezt
gyakorlatba is tudja Ultetni, és ez id6 alatt képes folyamatosan fejlédni, lépést tartano az
innovaciok fogyasztdi magatartasra és marketing megoldasokra gyakorolt hatasaval.
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Az idei Nyilt Napok is remek lehet6ség volt arra, hogy a résztvevok sok érdekes dolgot
tanuljanak, illetve felismerjék azt a tényt, hogy a piacorientéalt véllalatoknak igen is nagy
sziiksége van marketingesekre. Az el6adasok tanulsagosak és hasznosak voltak nekiink
Marketeam szakkollégiumi tagoknak is, hiszen ra ébredhettiink arra, hogy a “szerszamoslada”
szakszerl alkalmazasa mennyire megkdnnyitheti a marketing szakemberek életét.

Koszonjuk a szervezést, és jovore veletek Ujra

Kolozsvari Marketing NyiltNapok! @)
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