IV. Marketing Nyilt Napok — Hiszed, ha latod?

Kellemes id6toltésben és érdekes tapasztalatokban lehetett résziik azoknak, akik elldtogattak az
elmult hétvégén negyedszerre megrendezett Marketing Nyilt Napokra.

Az esemény szines tdrhazzal varta a pszicholdgia és marketing irant érdekl6déket, melynek keretén
belll barki megtaldlhatta a szamara legérdekesebb el6adasokat.
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Els6ként e két témat nagyszerlen 6tvoz6 el6adast hallgathattunk meg, Seer Laszlé vezetésével,
melynek cime A fogyasztd bugyrai: marketing és pszichoanalizis volt. Megtudhattuk, hogy a
marketing a pszicholdgia tudomdnya nélkil mit sem ér, hiszen a vasarldk dontéseit olykor nem a
racionalitds vezérli, a valaszt sokkal mélyebben kell keresniink. J6 példa erre az autévalasztds. Az autd
hatsd lléséhez kapcsolddhatnak bizonyos emlékek, melynek kdvetkeztében, a fogyasztok
tudalattijaban legfébb igényként jelenhet meg az agressziv és szexi autdk vasarlasa. Szintén nem
annyira kdztudott tény, hogy halott sajtot fogyasztd nemzet vagyunk, a franciakkal ellentétben, akik
szamara az él6 sajt az inyenc csemege. Es hogy miért vasarolunk prémium vécépapirt? Azt bizony mar
végképp senki sem gondolna, hogy gyerekkorunkban kivivott figgetlenségiinket Ginnepeljik eme
magasztos termék tarsasagaban.

A napunk masodik allomasaként, Péntek Imre workshopjara latogathattunk el, ahol szerepjatékba
bocsatkozva, kiprdbalhattuk magunkat egy targyaldsi szituacidban. Torténetesen egy szexshopot
kellett eladnunk, kilénb6z6 targyalasi technikdkat alkalmazva, embertdl és szereptdl fliggéen. A jaték



végeredménye barmi lehetett, a lényeg, hogy minél tobb targyalasi stratégiat sajatitsunk el,
tapasztalataink kovetkeztében.

A jaték hevébdl kissé lecsendesedve, Kénczey Elemér vezetett benniinket tovabb a marka backstage-
be, azaz az arculat mogé, nem kevésbé dinamikus médon. Lathattuk, hogy egy apro grafikai kriksz-
kraksz milyen széles vilagot tud elénk tarni asszocidcidink kovetkeztében, megismerkedhettiink a
,vizualis terror” kifejezéssel, és konstatdltuk, hogy a kivitelezés mennyire fontos szerepet jatszik az
elfogadasban, illetve visszautasitasban.

Volt sz kiilon markardl, logdrdl, tervezésrdl, trendekrdl, asszocidcidkrdl, és mindez megfliszerezve az
egymondatonkénti nevetésekkel, melyet az el6add kdzvetlen prezentacios stilusa valtott ki bel6liink.

A nagy létszamu jelenlét és a lelkes hozzdszdéldasok mind azt bizonyitottdk, hogy bizony, egy ilyen Nyilt
Nap igazdn képes arra, hogy Ujat mutasson a hétkdznapok szlirkeségében. Elégedettséggel
nyugtdztuk a napot, és felkésziltlink a rendezvény masodik forduléjara.

A masodik napon els6ként Ciotlaus Pal Térzsek, kézdsségi dllatok, és egyéb jelenségek cim(
el6adasat hallhattuk, ami a korai id6ponthoz képest nagyonis figyelemfelkelt6 és érdekes tudott
lenni. Megtudhattuk, hogy mit takar a , kozosségi allat” kifejezés, és ugyancsak itt kaphattunk valaszt
arra is, hogy miért olyan fontos szamunkra a megfelelés, a globdlisan elfogadott markak vasarlasa, ki
hogyan viselkedik a kozosségben betoltott szerepét illetéen, és hogyan tudunk megmaradni
egyéniségként anélkiil, hogy beszippantana minket a kozosségi média.

Olasz Tamas, az el6z6 el6adas mintegy folytatdsaként, a déntések mégé kalauzolt benninket,
sajatos, magdval ragadé stilusban. Szé volt weboldaltervezésrél, kockazatvallalasrél, hitelessegrél,
mindenrél, amire egy leend6 marketingszakembernek sziiksége lehet. Raviladgitott arra, hogy
barmennyire szeretnénk, egyediil nem vagyunk jék mindenben. Eppen ezért fontos az olyan
emberekkel valé egyuttm(kodés, akik gyengeségeinket megfelel6képpen kiegészitik, és ezaltal
kellemes munkakornyezetben dolgozhatunk. Egy érdekes példan keresztil, valaszt kaphattunk arra
is, hogy mi a kiilbnbség a sikeres és sikertelen kommunikdcio kéz6tt. Nem az a fontos ugyanis,
hogy mit teszel, hanem az, hogy miért teszed. Nem azt kell hangsulyoznunk, hogy mit tud nyujtani a
termék, hanem azt, hogy miért éppen az a termék a legmegfelelSbb a vasarld szamara.

Az amugy kényelmes székekbdl megmozdulva, egy kis mozgasban is résziink lehetett Bakk-Miklosi
Kinga workshopjan, ahol kiilonb6z8, egymasra figyel&s jatékokon keresztiil, kialakulhatott bennlink
egy kép, hogy mennyire valnank idedlis marketingszakemberekké. Taldn nem is gondolndnk, hogy
akar mar a csalddban elfoglalt szereplink, mekkora hatassal tud lenni a késébbi palyavalasztasunkra.
J6 érzés volt kielemezni a bennlink rejl6 érzéseket, de mivel az id6 nem engedett sokkal mélyebb
vizekre evezni, ezért taldn majd egyszer rdadast is kériink.

Rendezvénylink utolsé el6adasa igencsak felcsigdzta a szép szamban résztvev6 embereket,
kérdéseikkel egylittvéve ugyanis majdnem egy oraval tartott tovabb az el6adas el6re tervezett
id6pontjanal, amit természetesen egyaltalan nem bantunk.

Marton lldikd, testbeszédszakértG, Beszéd szavak nélkiil ciml el6adasa, dinamikajaval,
mondanivaldjaval kell6képpen megteremtette a méltd befejezést a Nyilt Napok szamara. Amellett,
hogy kilonb6z6 testhelyzeteket, mozdulatokat elemeztiink ki, megtudhattuk, hogy milyen lenne az
idedlis viselkedés egy alldsinterjun. Mi az, amit soha nem szabad elkdvetni, melyek a keriilendé
mozdulatok, és melyek a megengedettek.

Az elGadast kovetben igazi testbeszéd szakért6nek érezhettilk magunkat, és madris kéztetést
éreztlink, hogy folyamatosan elemezzik tdrsasdgunk mozdulatait.



Ez azonban néha nehezen kivitelezhet6 volt, ugyanis az esti zdrdbuli annyira jol sikerilt, hogy
kovethetetlenek voltak a résztvevék mozdulatai.

Ha a fentiekb6l még nem derilt volna ki, iszonyuan jél szérakoztunk, sokat tanultunk, és mar elére
tervezziik a kovetkez6 Nyilt Napokat, ami reméljik, hogy ugyanilyen sikerrel zarul majd.

Nagyon kdszonjik a részvételeteket!

Jovére veletek ugyanitt!
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